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Primzere planteingredienser i plantebaserede produkter
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Top-4 brands: Antal plantebaserede produkter (2013-2021)
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*Produktlanceringer i dansk detail indenfor de plantebaserede kategorier: Mejeri, kgd, spreads, faerdigretter, dressinger og mayonnaise og konfekture.
! Innova Market Insight Database, 2022
2 Smart Protein Project, 2021 30. juni 2022



